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ZAKON

O OGLASAVANJU

("Sl. glasnik RS", br. 79/2005)

| OSNOVNE ODREDBE
1. Predmet

Clan 1

Ovim zakonom ureduju se uslovi i nacin oglasavanja, prava i obaveze oglasivaca, proizvodaca i

prenosilaca oglasnih poruka, kao i prava primalaca oglasnih poruka.

2. Pojmovi

Clan 2

Pojedini izrazi upotrebljeni u ovom zakonu imaju sledece znacenje:

1) oglasavanje jeste obavestavanje preko oglasnog sredstva kojim se preporucuje oglasivac,
njegova aktivnost, proizvod, usluga ili druga preporuka sa ciljem da je primalac kome je

upucena prihvati ili koristi;

2) oglasna poruka jeste poruka kojom se preporucuje oglaSiva¢, njegova aktivnost, proizvod ili

usluga;


http://www.paragraf.rs/propisi.html

3) oglasno sredstvo jeste letak, prospekt, ambalaza proizvoda, plakat, fotografija, ogledni
karton, pano, transparent, bilbord, rasvetno telo, displej, motorno vozilo, sredstvo poslovne
komunikacije (memorandum, koverta, poslovna karta), sredstvo poslovne reprezentacije
(Cestitka, kalendar, rokovnik), kao i druga sredstva pomocu kojih se oglasna poruka moze uciniti

dostupnom primaocu;

4) oglasivac jeste pravno lice, preduzetnik ili fiziCko lice €ije poslovno ime, li€nost, aktivnost,

proizvod ili uslugu preporucuje oglasna poruka;

5) proizvodac¢ oglasne poruke jeste pravno lice ili preduzetnik koji je registrovan za obavljanje
delatnosti projektovanja oglasnih aktivnosti, kreiranja ili produkcije oglasnih poruka, planiranja ili

zakupa oglasnog prostora u javnim glasilima, odnosno za pojedine faze procesa oglasavanja;

6) prenosilac oglasne poruke jeste javno glasilo (novine, radio program, televizijski program,
servis novinskih agencija, internet i druga elektronska izdanja javnih glasila i druga sredstva
informisanja namenjena javnoj distribuciji i neodredenom broju korisnika) &iju osnovnu ili

sporednu sadrzinu Cine oglasne poruke;

7) drugi prenosioci oglasnih poruka jesu pravna lica ili preduzetnici koji u izlozima svojih
poslovnih prostorija ili na drugom mestu izloze oglasno sredstvo, odnosno oglasnu poruku, kao i
organizatori kulturno-zabavnih, sportskih ili drugih javnih manifestacija koji oglasne poruke

prenose svom auditorijumu;

8) primalac oglasne poruke jeste potroSac, korisnik usluga i drugo lice kome je upucena

oglasna poruka;

9) prodajno mesto jeste poslovna prostorija, odnosno prostor gde se obavlja registrovana

delatnost u skladu sa zakonom;

10) otvoreni prostor jeste javna povrsina kao i druga povrsina na kojoj se mogu postavljati

oglasna sredstva.

3. Nacela oglasavanja



3.1. Nacelo slobode oglasavanja
Clan 3
Ogladavanije je slobodno.

Ogladavanje se obavlja u skladu sa zakonom, drugim propisima, dobrim poslovnim obi¢ajima i

profesionalnom etikom.
Strana pravna i fiziCka lica imaju u oglasavaniju ista prava i obaveze kao i domaca lica.
3.2. Nacelo istinitosti, potpunosti i odredenosti oglasne poruke

Clan 4

Oglasna poruka mora da bude istinita, potpuna i odredena, u skladu sa zakonom, dobrim

poslovnim obi¢ajima lojalne konkurencije i profesionalnom etikom.

Istinita, potpuna i odredena oglasna poruka sadrzi podatke koji su pouzdani i iskustvom
potvrdeni, odnosno u kojoj nisu izostavljeni podaci koji su od znacaja za sticanje prave

predstave o predmetu oglasavanja.

Ako se oglasna poruka poziva na misljenja odredenih naucnika ili stru¢njaka, ona moraju biti

potvrdena, dokumentovana, aktuelna i proverljiva.

Oglasna poruka moZze da sadrzi statisticke podatke ili rezultate ankete, pod uslovom da se na

taj nacin podacima iz oglasne poruke ne daje veéa vrednost od one koju stvarno imaju.

Oglasna poruka moze da sadrzi nau¢nu ili prividno nau¢nu terminologiju, pod uslovom da se na

taj nacin podatku iz oglasne poruke ne daje naucni karakter koji taj podatak nema.

3.3. Nacelo prepoznatljivosti oglasne poruke

Clan 5

Poruka koja predstavlja oglasnu poruku mora biti prepoznatljiva.



Ako se oglasna poruka pojavljuje zajedno sa drugom porukom, odnosno obavestenjem, koja

nema oglasnu prirodu, oglasna poruka mora biti jasno oznacena.

Zabranjeno je oglaSavanje usmereno na podsvest, kao i preporucivanje proizvoda i usluga

tokom emisija koje nisu hamenjene oglasavanju i drugi oblici skrivenog oglasavanja.

3.4. Nacelo zabrane zloupotrebe poverenja

Clan 6

Oglasnom porukom ne moze da se zloupotrebljava poverenje, odnos zavisnosti ili privrzenosti,

lakovernost, nedostatak iskustva ili znanja i sujeverje primalaca oglasne poruke.

Oglasna poruka ne moZe da sadrzi elemente kojima se otvoreno ili prikriveno preti, izaziva,
podrzava, odnosno potpomaze nasilje ili neopravdan strah ili kojima se vrsi obra¢anje
primaocima poruke sa stanovista autoriteta podredenima, maloletnim licima, ekonomski ili na

drugi nacin zavisnim licima.
3.5. Nacelo zabrane diskriminacije

Clan7

OglaSavanje ne moze, neposredno ili posredno, da podsti¢e na diskriminaciju po bilo kom
osnovu, a naroc€ito po osnovu rase, boje koze, pola, nacionalne pripadnosti, drustvenog porekla,
rodenja, veroispovesti, politickog ili drugog ubedenja, imovinskog stanja, kulture, jezika, starosti,

psihi¢kog ili fizickog invaliditeta.

Ne moze se odbiti objavljivanje, odnosno emitovanje oglasne poruke zbog rasne, nacionalne ili
etnicke pripadnosti, pola ili drugog li€énog svojstva lica koje traZi objavljivanje, odnosno

emitovanje oglasne poruke.

3.6. Nacelo zabrane povrede morala

Clan 8



Oglasna poruka ne moze da sadrzi izjave ili vizuelno predstavljanje kojima se izaziva asocijacija
koja se u okolnostima konkretnog slu¢aja moze smatrati nepristojnom, a naroc€ito s obzirom na
sadrzaj oglasne poruke, nacin i sredstva oglasavanja, senzibilitet lica kojima je upucena, kao i

vrstu oglasivaca, aktivnosti, proizvoda ili usluge koja se oglasava.

3.7. Nacelo zabrane pojedinacnog oglaSavanja licnim obracanjem

Clan 9

Oglasna poruka ne moze da se uputi pojedinacno odredenom licu, ako je ono jasno izrazilo

volju da mu se ona ne upucuje.

Nije dopusteno oglasavanje slanjem nenarucene robe, kao ni direktnim obrac¢anjem licu na
javnom mestu ako je odredeno lice jasno izrazilo volju da mu se ne moze obratiti i ako takvo

obracanje nije u skladu sa propisanim uslovima i na¢inom oglasavanja.

Zabranjeno je oglaSavanje slanjem oglasnih poruka putem pozivnih sredstava sa i bez ljudskog
posredovanja, putem telefaks uredaja ili elektronskih poruka, bez saglasnosti primaoca oglasne

poruke.

3.8. Nacelo zabrane povrede konkurencije, stvaranja i odrzavanja dominantnog

poloZaja
Clan 10

Zabranjeno je odbiti objavljivanje, odnosno emitovanje oglasne poruke ako se neobjavljivanjem
te poruke vrSi povreda konkurencije, stvara ili odrzava dominantan polozaj ucesnika u trziSnoj

utakmici.
Il USLOVI | NACIN OGLASAVANJA
1. Uslovi za oglasavanje
Deklaracija

Clan 11



Oglasivac je duzan da licu koje objavljuje odnosno emituje oglasnu poruku, uz oglasnu poruku

dostavi i popunjen obrazac (u daljem tekstu: deklaracija ), koji narocito sadrzi podatke o:

1) proizvodacu oglasne poruke (poslovno ime i sediste, broj pod kojim je registrovan u
odgovaraju¢em registru za obavljanje delatnosti proizvodnje oglasnih poruka, odnosno ime i
prezime, adresa stanovanja, mati¢ni broj, broj licne karte i mesto izdavanja li¢ne karte

odgovornog lica);

2) oglasivacu (poslovno ime i sediste, broj pod kojim je registrovan za obavljanje delatnosti u
okviru koje je predmet ogladavanja, odnosno ime i prezime, adresa stanovanja, mati¢ni broj,

broj licne karte i mesto izdavanja licne karte odgovornog lica);

3) oglasnoj poruci (tekst, trajanje, dimenzije, nacin oglasavanja, autoru teksta, muzike,
fotografije, ilustracije, dizajna, reditelju, snimatelju slike ili zvuka, izvodacu ciji se lik ili glas koristi
u oglasnoj poruci, kao i podaci o drugim autorima u smislu propisa o zastiti autorskih i

izvodackih prava).

Ako oglasiva¢ uz oglasnu poruku ne dostavi deklaraciju ili dostavljena deklaracija ne sadrZi

propisane podatke, oglasna poruka nece biti objavljena odnosno emitovana.

Ministar nadlezan za poslove trgovine blize propisuje sadrzZinu deklaracije.

Clan 12

Oglasnom porukom moZze se preporucivati oglasivac, njegova aktivnost, proizvod, uslugaili
druga preporuka, pod uslovom da obavljanje te aktivnosti ili proizvodnja i promet tih proizvoda i

pruzanje tih usluga nisu zabranjeni zakonom.

Clan 13

Ako je za delatnost u okviru koje je predmet oglasavanja zakonom propisano da se moze
obavljati samo na osnovu saglasnosti, dozvole ili drugog akta drzavnog organa, oglasavanje se

moze obavljati ako je izdata ta saglasnost, dozvola ili drugi akt drzavnog organa.



2. Nacin oglasavanja
TV oglasavanje i TV prodaja

Clan 14

TV oglasavanje u smislu ovog zakona jeste emitovanje oglasnih poruka uz naknadu ili bez
naknade, radi preporucivanja oglaSiva¢a, njegove aktivnosti, proizvoda, usluga ili drugih

preporuka, sa ciljem da je primalac kome je upucena prihvati ili koristi.
TV oglasavanje bez naknade vrSi se u slu€ajevima:

1) televizijskog oglasavanja iz samopromotivnih razloga kojim se gledaoci obavestavaju o
sadrzini programa koji ¢e biti emitovan u narednih sedam dana, uklju€ujuci oglasavanje

pojedinih emisija iz programa;

2) saopS$tenja javnih sluzbi i oglasne poruke neprofitnih organizacija za dobrotvorne i
humanitarne akcije kao i njihovi pozivi na dobrotvornu ili humanitarnu akciju koji se obavljaju

bez naknade;
3) emitovanja znaka identifikacije TV programa.

TV prodaja u smislu ovog zakona jeste emitovanje uz naknadu neposrednih ponuda proizvoda

ili usluga, ukljuCujuci nepokretne stvari, prava i obaveze.

Vreme trajanja TV oglasavanja i TV prodaje u programima komercijalnih

televizijskih stanica

Clan 15

Vreme trajanja TV oglaSavanja i TV prodaje u programima komercijalnih televizijskih stanica

mogu iznositi najvise 20% od ukupno dnevno emitovanog programa.

Vreme trajanja TV oglasavanja u programima komercijalnih televizijskih stanica moze iznositi

najvise 15% od ukupno dnevno emitovanog programa.



U okviru jednog punog sata emitovanog programa na televizijskim stanicama iz stava 1. ovog

¢lana, dozvoljeno je emitovati najvise 12 minuta oglasnih poruka i poruka TV prodaje.

Ako se na komercijalnoj televizijskoj stanici emituje TV prodaja kao posebna emisija, ta emisija
mora trajati najmanje 15 minuta neprekidno, a tokom dana moze se emitovati najviSe do Sest

emisija TV prodaje u ukupnom trajanju od najviSe tri sata.
Emisija iz stava 4. ovog ¢lana mora biti slikom i zvukom jasno oznacena kao TV prodaja.
Ogranicenja iz stava 4. ovog €lana ne odnose se na programe namenjene isklju€ivo TV prodaiji.

Vreme trajanja TV oglasavanja i TV prodaje u programima javnog radiodifuznog

servisa

Clan 16

U programima javnog radiodifuznog servisa vreme trajanja TV oglaSavanja TV prodaje moze

iznositi najvise 10% od ukupno dnevno emitovanog programa.

U okviru jednog punog sata programa javnog radiodifuznog servisa moze se emitovati najvise

Sest minuta oglasnih poruka.

Emisije TV prodaje mogu se emitovati u programima javnog radiodifuznog servisa samo u

vremenu izmedu 00:00 ¢asova i 06:00 ¢asova, pod uslovima iz ¢lana 15. st. 4. i 5. ovog zakona.

Odredbe st. 1. do 3. ovog &lana primenjuju se i na televizijske stanice civilnog sektora, kao i na

televizijske stanice lokalnih i regionalnih zajednica.

Nacin emitovanja oglasne poruke i poruke TV prodaje

Clan 17

Oglasne poruke i poruke TV prodaje emituju se izmedu pojedinih emisija.



Ako su ispunjeni uslovi predvideni ovim zakonom, oglasne poruke i poruke TV prodaje mogu da
se emituju i u toku emisije na nacin kojim se ne naruSava celokupnost i vrednost te emisije

odnosno ne povreduju autorska prava.

Ako se emisija sastoji od posebnih delova ili ako sportski, kulturni ili sli€an dogadaj koji se
prenosi ima pauze (poluvreme, tajm-aut i sl.) oglasne poruke i poruke TV prodaje mogu se

emitovati samo izmedu delova emisije, odnosno u pauzama.

Emitovanje audiovizuelnih dela kao Sto su filmovi ili TV filmovi, osim serijala, serija, zabavnog i
dokumentarnog programa, moZze se prekinuti radi emitovanja oglasne poruke ili TV prodaje

samo ako ta dela traju duze od 45 minuta, i to jednom na svakih 45 minuta.

Ako emitovanje audiovizuelnih dela iz stava 4. ovog ¢lana traje duze od 90 minuta, dodatni
prekidi su dozvoljeni po jednom za svakih narednih 45 minuta, s tim da izmedu svaka dva

prekida mora da protekne najmanje 20 minuta.

Ako se programi prekidaju emitovanjem oglasnih poruka ili poruka TV prodaje, izmedu dva
bloka emitovanja oglasnih poruka ili poruka TV prodaje mora pro¢i najmanje 20 minuta, osim u

slu€ajevima iz stava 3. ovog €lana.

U emisijama vesti i dokumentarnim emisijama emitovanje oglasnih poruka ili poruka TV prodaje
moze se vrsiti pod uslovima i na nacin iz st. 1. do 6. ovog ¢lana, ako te emisije traju duze od 30

minuta.

Prenosi verskih obreda ne mogu se prekidati emitovanjem oglasnih poruka i poruka TV prodaje.

U emisijama religijske sadrzine koje traju duze od 30 minuta mogu se emitovati oglasne poruke
i poruke TV prodaje koje su u skladu sa sadrzinom emisije, pod uslovima iz st. 1. do 6. ovog

¢lana.

U decjim emisijama koje traju duze od 30 minuta mogu se emitovati samo oglasne poruke

namenjene deci pod uslovima iz st. 1. do 6. ovog ¢lana.



Emitovanje oglasnih poruka u toku sportskih prenosa posredstvom javnog

radiodifuznog servisa

Clan 18

Prenosi medunarodnih sportskih dogadaja od nacionalnog znacaja (olimpijske igre, svetska i
evropska prvenstva i sl.) posredstvom javnog radiodifuznog servisa mogu se prekidati
emitovanjem oglasnih poruka i poruka TV prodaje najduze devet minuta po ¢asu, s tim da
ukupno dnevno emitovanje oglasnih poruka i poruka TV prodaje moZze trajati najduze 10% od

ukupno dnevno emitovanog sportskog programa.

Listu medunarodnih sportskih dogadaja iz stava 1. ovog ¢lana utvrduje Republi¢ka radiodifuzna

agencija.
Nacin emitovanja blokova oglasnih poruka i poruka TV prodaje
Clan 19
Oglasne poruke i poruke TV prodaje se emituju po pravilu u blokovima.

Pocetak i kraj blokova oglasnih poruka i poruka TV prodaje mora biti prepoznatljiv i odvojen od

ostalih programskih sadrZzaja zvukom i slikom.

Vreme trajanja najavnih i odjavnih Spica blokova oglasnih poruka i poruka TV prodaje

uraCunava se u ukupno vreme trajanja oglasnih poruka i poruka TV prodaje.

Nacin prodaje usluga TV oglasavanja i TV prodaje na programima ustanova

javnog radiodifuznog servisa

Clan 20

Ustanova javnog radiodifuznog servisa moze svoje usluge emitovanja oglasnih poruka i poruka

TV prodaje prodati tre¢im licima najviSe za godinu dana unapred.



Ukupna vrednost usluga iz stava 1. ovog ¢lana ne moze biti ve¢a od 60% od ukupne vrednosti

programa namenjenog TV oglasavacu i TV prodaji u jednoj godini.

Vrednost usluge iz stava 1. ovog €lana prodata jednom licu ili grupi povezanih lica u smislu
zakona kojim se ureduje porez na dobit preduzec¢a, ne moze iznositi viSe od 10% od ukupne

vrednosti programa namenjenog TV oglasavanju i TV prodaji u jednoj godini.

Lice iz stava 1. ovog €lana ne moZe svoje pravo na emitovanje oglasnih poruka ili poruka TV
prodaje ustupiti drugom licu po ceni vecoj od cene utvrdene cenovnikom ustanove javnog
radiodifuznog servisa, na kojoj ¢e se oglasna poruka ili TV prodaja emitovati, na dan kada je lice

koje ustupa pravo to pravo pribavilo.

Zabranjeno je da ustanova javnog radiodifuznog servisa ustupa tre¢im licima pravo na iskljucivu

prodaju usluga emitovanja oglasnih poruka u njenim TV programima.

Ustanova javnog radiodifuznog servisa i radio i televizijska stanica civilnog sektora ne mogu da

budu posrednici, zastupnici, ili da preuzimaju ulogu oglasiva¢a u ime i za racun treceg lica.
TV programi iskljuéivo namenjeni samopromociji
Clan 21

Odredbe ovog zakona o TV oglasSavanju i TV prodaji shodno se primenjuju i na TV programe

namenjene iskljuivo samopromociji.

Drugi vidovi TV oglaSavanja na ovakvim programima dozvoljeni su pod uslovima iz ¢lana 15.

stav 3. ovog zakona.
TV programi isklju¢ivo namenjeni TV prodaji
Clan 22

Odredbe ovog zakona o TV oglasavanju i TV prodaji shodno se primenjuju i na TV programe

namenjene iskljuCivo TV prodaji.



2. Oglasavanje na radiju
Clan 23
Na ogla8avanje na radiju shodno se primenjuju odredbe ¢l. 16, 18, 19. i 20. ovog zakona.
3. Oglasavanje na otvorenom prostoru

Clan 24

Oglasavanje na otvorenom prostoru vrsi se na nacin kojim se obezbeduje sigurnost peSaka,
motornih vozila i drugih u¢esnika u saobracaju, zastita kulturno-istorijskih spomenika i dobara

od opsteg interesa i oCuvanje i unapredenje izgleda grada, odnosno naseljenog mesta.
Postavljanje oglasnih panoa na javnim povrSinama
Clan 25
Na javnim povrSinama oglasni pano se moze postaviti na osnovu dozvole nadleznog organa.

Nadlezni organ moZe da odbije izdavanje dozvole iz stava 1. ovog ¢€lana, ako utvrdi da bi
postavljanje oglasnog panoa na javnoj povrsini ugrozilo sigurnost peSaka, motornih vozila i
drugih u€esnika u saobracaju i zastitu kulturno-istorijskih spomenika i dobara od opSteg interesa

ili narusilo o€uvanje i unapredenje izgleda grada, odnosno naseljenog mesta.
Postavljanje plakata na javhim povrSinama
Clan 26
Oglasavanje na plakatu postavljenom na javnoj povrsini dozvoljeno je:

1) ako je plakat postavljen na javnoj povrsini koja je za te namene odredena odlukom opstine,

grada ili organizacije koja upravlja javnom povrsinom;

2) ako je za postavljanje plakata na javnoj povrsini potrebna dozvola opstine, grada, odnosno

organizacije koja upravlja javhom povrsinom, po pribavljanju te dozvole;



3) ako je odlukom opstine, grada, odnosno organizacije za upravljanje javnom povrSinom
odredeno slobodno mesto za postavljanje svakog pojedinacnog plakata na odredenoj javnoj

povrsini i vreme za koje se plakat moze postaviti, po pribavljanju te dozvole.

Postavljanje plakata na ostalim povrSinama

Clan 27

Na povrSinama koje nisu javne, postavljanje plakata dozvoljeno je samo uz saglasnost vlasnika,

odnosno korisnika te povrsine.

Nosac oglasne poruke koja sadrzi podatke o poslovhom imenu, sedistu i

oshnivacéu zdravstvene ustanove

Clan 28

Tabla ili drugi nosa¢ oglasne poruke koji sadrzi podatke o poslovnom imenu, sediStu i osnivacu
zdravstvene ustanove, odnosno drugog oblika zdravstvene sluzbe i radnog vremena mora biti
pravouganog ili kvadratnog oblika, dimenzija koje ne mogu biti vece od 35 x 50 centimetara,
postavljen na zid pored ulaza u zgradu u kojoj se nalazi poslovna prostorija za obavljanje

zdravstvene delatnosti.

Tabla ili drugi nosa¢ oglasne poruke iz stava 1. ovog ¢lana sadrzi i druge podatke u skladu sa

zakonom kojim se ureduje zdravstvena delatnost.

Postavljanje ostalih oglasnih sredstava

Clan 29

Postavljanje ostalih oglasnih sredstava na otvorenom prostoru, kao $to su stubovi, baloni,
stajaliSta javnog prevoza, ekrani, elektronski displeji, svetle¢a slova i dr. vrSi se na nacin i pod

uslovima iz ¢lana 25. ovog zakona.

Il NEISTINITO, UPOREPUJUCE | PREVARNO OGLASAVANJE



Clan 30

Zabranjeno je:

1) oglaSavanje kojim se neistinito ozna¢ava identitet oglasivac¢a, njegova aktivnost, proizvod ili

usluga;

2) izostavljanje vaznih podataka, upotreba neodredenih ili viSeznacnih izraza, zastarelih ili
neazurnih navoda ili drugih podataka koji izazivaju zabludu o identitetu oglaSivaca, njegovoj
aktivnosti, proizvodu ili usluzi (vrsti, svojstvima, kvalitetu, poreklu ili drugim podacima o

proizvodu ili usluzi) i drugim porukama upuc¢enim primaocu oglasne poruke;

3) ogladavanje koje predstavlja podrazavanije ili kopiju drugog lica, njegove aktivnosti, proizvoda

ili usluga;

4) oglasavanje kojim se omalovazava, sumnijici ili na drugi nedostojan nacin prikazuje identitet

drugog lica, njegove aktivnosti, proizvoda ili usluge;

5) poredenje oglasivaca, njegove aktivnosti, proizvoda ili usluge sa drugim oglasivacem,
njegovom aktivnoscu, proizvodom ili uslugom na Stetu drugog, odnosno radi sticanja materijalne

koristi;

6) oglasavanje kojim se aludirajuéi na drugoga, njegovo poslovno ime, naziv, zasti¢eni zig,
aktivnost, proizvod ili uslugu, iskoriS¢ava ugled tog drugog lica na nacin kojim se dovode u

zabludu primaoci oglasne poruke.

Clan 31

OglaSavanjem se ne mogu prikrivati bitni nedostaci, opasna ili Stetna svojstva proizvoda, usluga

ili drugih sadrzaja koji se preporucuju primaocu oglasne poruke.

Clan 32



Zabranjeno je oglasavanje kojim se oglasivac, njegova aktivnost, proizvod ili usluga neistinito
uporeduje sa aktivnostima, proizvodima ili uslugama konkurenta na Stetu konkurenta ili kojim se

stvara zabluda na trzi$tu izmedu oglaSivac¢a i konkurenta.

Zabranjeno je oglaSavanje kojim se oglasivac, njegova aktivnost, proizvod, usluga ili cena
uporeduje sa drugim oglasivacem, njegovom aktivhod¢u proizvodom, uslugom ili cenom, ako su

te aktivnosti, proizvodi ili usluge razli€ite vrste ili imaju razli€it cilj ili namenu.

Zabranjeno je oglasavati proizvode ili usluge kao imitacije ili verne kopije proizvoda i usluga koje
nose zasti¢eni trgovacki znak ili trgovacko ime, kao i koristiti prednost zasticenog znaka ili druge

oznake po kojoj se prepoznaje konkurent.

Clan 33

Zabranjeno je oglaSavanje koris¢enjem ugleda ili oglasne poruke drugog lica, bez njegovog

odobrenja.
Oglasavanje sa pozivom na bojkot

Clan 34

Zabranjeno je oglaSavanje kojim se poziva na bojkotovanje drugog lica, prekidanje ili

spreCavanje uspostavljanja odnosa sa drugim licem.
Oglasavanje sa nedozvoljenim simbolima

Clan 35

Oglasna poruka ne moze da sadrzi simbole €ija je upotreba protivna propisima, poslovnim

obi¢ajima ili moralu.

Zabranjena je neovlaS¢ena upotreba zasticenog znaka, ziga, poslovnog imena, trgovackog

naziva, oznake porekla proizvoda ili drugog znaka, po kojima se prepoznaje konkurent.



Upotreba zastave, himne i grba u oglasavanju mora biti u skladu sa zakonom kojim se ureduje

upotreba tih drzavnih simbola.
Oglasavanje pornografije
Clan 36
Zabranjeno je oglasavanje sa pornografskim sadrzajem, osim u pornografskoj Stampi.

Oglasna poruka ¢iji sadrzaj nije pornografski, a koja upucuje na pornografiju (hot-lajn, oglasna
poruka za pornografsku Stampu, filmove) zabranjena je, osim na televizijskim i radio

programima u vremenu od 00:00 ¢asova do 05:00 ¢asova i u pornografskoj Stampi.

Zabranjeno je oglaSavanje koje upucéuje na pornografiju u specijalizovanim televizijskim i radio
programima za maloletna lica, kao i u televizijskim i radio programima, koji se emituju u

vremenskom periodu iz stava 2. ovog €lana, a namenjeni su maloletnim licima.

Pornografska Stampa na naslovnoj i poslednjoj strani ne moze da sadrZi pornografsku oglasnu

poruku.

Prikazivanje upotrebe sile

Clan 37

Zabranjeno je ogladavanje kojim se neopravdano prikazuje upotreba sile ili pretnja upotrebe

sile.

Zabrana isticanja dominantnog polozaja lica jednog pola u odnosu na lice drugog
pola

Clan 38

Zabranjeno je oglasavanje kojim se neopravdano prikazuje lice jednog pola u dominantnom
polozaju u odnosu na lice drugog pola, narocito predstavljanjem tipicnih oblika autoriteta ili

drugih odnosa dominacije lica jednog pola u odnosu na lice drugog pola.



Clan 39

Zabranjeno je u oglasnoj poruci prikazivati seksualno uznemiravanje kao prihvatljivo, pozeljno ili

uobiCajeno drustveno ponasanje.
Clan 40

Maloletna lica mlada od 16 godina ne mogu da se u oglasnoj poruci dovode u vezu sa

seksualnoscu.

Muskarci i Zene ne mogu da se u oglasnoj poruci prikazuju kao decaci ili devojCice sa

seksualnim odlikama odraslih.

IskoriS¢avanje zabrinutosti i nedostatka znanja za o€uvanje zdravilja ili zivotne

sredine

Clan 41

Zabranjeno je oglasavanje kojim se neopravdano iskoris¢ava zabrinutost ljudi za oCuvanje
zdravlja ili zdrave zivotne sredine, kao i nedostatak njihovog znanja o nacinima i sredstvima

zastite zivotne sredine.
Clan 42

OglaSavanje ne moze da podstiCe ili da odobrava postupke koji nisu u skladu sa propisima o

zastiti zivotne sredine.
Clan 43

Oglasna poruka ne moze da sadrZi neistinite tvrdnje da proizvod ili usluga imaju pozitivan ili
negativan uticaj na zastitu zdravlja ili zivotne sredine, narocito isticanjem reci "ekolo$ki siguran”,
n n nn

"ekoloski neskodljiv", "eko hrana", "zdrava hrana" i sli¢nih redi ili simbola koji imaju isto

znacenje.

Upotreba li€cnog dobra u oglasavanju



Clan 44

Ako oglasna poruka sadrzi ime, li¢ni podatak, li¢ni zapis, zapis lika - fotografski, crtani, filmski,
video i digitalni zapis, zapis glasa i izgovorene reci - magnetofonski, gramofonski i digitalni
zapis, pisani zapis - pismo, dnevnik, zabeleSku i digitalni zapis (u daljem tekstu: licno dobro), na
osnovu kojih se moze utvrditi ili prepoznati identitet lica, oglasna poruka se ne moze objaviti bez

prethodnog pristanka lica na koje se licho dobro odnosi.

Ako je lice na koje se li€no dobro odnosi umrlo, pristanak u smislu stava 1. ovog ¢lana daju

braéni drug, deca, roditelji umrlog, odnosno lice koje je za to odredeno u zavestanju.

Za fizi€ko lice nesposobno da se stara o svojim interesima, pristanak u smislu stava 1. ovog

¢lana daje njegov zakonski zastupnik.

Pristanak lica na koje se li€no dobro odnosi dat za kori§éenje li€nog dobra po drugom osnovu,
sa naknadom ili bez naknade, a ne po osnovu ogladavanja, ne smatra se istovremeno i

pristankom za njegovo kori§éenje u oglasnoj poruci.

Clan 45

Pristanak dat za koriS¢enje licnog dobra u jednoj oglasnoj poruci ili za odredeni period
oglasavanja, odredeni nacin, odnosno za oglasavanje radi odredenog cilja, ne smatra se
pristankom i za ponovljeno ili produzZeno oglasavanje, za oglasavanje na drugi nacin, odnosno

za oglasavanje za druge ciljeve.

Clan 46

Ako je lice na koje se licno dobro odnosi zadrZalo pravo da opozove pristanak za koriS¢enje
licnog dobra u oglasnoj poruci, oglasna poruka ne moze da sadrzi li€cno dobro od prijema

opoziva.

Lice na koje se licno dobro odnosi ima pravo na opoziv i kada nije zadrzalo to pravo prilikom
prethodnog pristanka na upotrebu liénog dobra, ako bi prema okolnostima slu€aja takvo

oglasavanje prouzrokovalo Stetu njegovim interesima koju on nije mogao da predvidi.



Ako je pristanak za koriS¢enje li€nog dobra opozvan u skladu sa stavom 2. ovog ¢lana,
oglasiva¢ ima pravo na naknadu Stete prouzrokovane opozivom pristanka na upotrebu li¢nog
dobra.

Clan 47

Ako lice €ije je licno dobro upotrebljeno u oglasnoj poruci, naknadno pristane na to koris¢enje,

ima pravo da zahteva odgovaraju¢u naknadu za koris¢enje njegovog licnog dobra.
Clan 48

Li¢no dobro javnih li¢nosti, kao $to su muzi€ari, glumci, sportisti, politi¢ari i drugi, ne moze da se
upotrebi u ogladavanju proizvoda namenjenih maloletnicima, kao i proizvoda €ija je prodaja

maloletnicima zabranjena.

U oglasnim porukama ne mogu se likom, glasom ili drugim li¢nim dobrom, pojavljivati novinari,

voditelji i spikeri informativnih, sportskih i de¢jih radio i TV emisija.
IV POSEBNI SLUCAJEVI OGLASAVANJA

1. Oglasavanje proizvoda i usluga

Clan 49

Proizvod ili usluga ne mogu u oglasnoj poruci da budu neistinito oznaceni ili ozna¢eni na nacin
koji stvara zabludu u pogledu proizvodaca, odnosno davaoca usluge, cene, nacina prodaje,
isporuke i isplate cene, porekla, kvaliteta, koli¢ine, upotrebljivosti, uslova garancije, servisnih

mogucnosti, zvani¢nih priznanja ili drugog svojstva.

Ukoliko se u oglasnoj poruci navode zvani¢na priznanja, oglasivac je duzan da navede i godinu

dobijanja priznanja.

Proizvod ili usluga ne mogu u oglasnoj poruci da budu oznaceni nazivom koji im po sastavu,

kvalitetu, koli€ini, upotrebljivosti ili drugom svojstvu ne pripada.



Clan 50

Ako je za koriS¢enje proizvoda potreban dodatak, dodatni radovi ili kada se proizvod ne moze

kupiti ili upotrebiti odvojeno od celine, oglasna poruka mora da sadrzi informaciju o tome.
Oglasavanje rasprodaje
Clan 51

Zabranjeno je oglasavanje kojim se primalac oglasne poruke dovodi u zabludu u pogledu cene
proizvoda oglasavanjem rasprodaje, prividnog sniZzenja cene proizvoda ili usluga, kao i

oglasavanje neta¢nog iznosa shizenja cena ili drugih pogodnosti.

Ako se oglaSava predstojeca ili ve¢ zapoceta rasprodaja, mora se tacno oznaditi vreme njenog
trajanja, kao i vrsta proizvoda na koju se rasprodaja odnosi ili vrsta usluge na koju se snizenje

cena odnosi.

Ako se oglaSavaju proizvodi ili usluge po cenama povlaséenim za odredene kategorije lica, za
odredeno podrucje ili odredeni period vremena, mora se tacno oznaciti kategorija lica na koju se

povlas¢ena cena odnosi, odnosno podrucje i vreme za koje povlaS¢ena cena vazi.

Obecanje poklona

Clan 52

Obecanje poklona u oglasnoj poruci upotrebom reci "besplatno”, "plati jedan, uzmi dva", "dva za
jedan" i sl. dozvoljeno je samo ako se proizvod ili usluga nudi po vazecoj ceni ponudioca za taj

proizvod ili uslugu.

Oglasna poruka ne moze kupca proizvoda ili korisnika usluge da dovede u zabludu o stvarnoj

vrednosti robe ili usluge obec¢anjem poklona.

Zabranjeno je oglaSavanje radi pridobijanja kupca proizvoda ili korisnika usluge obec¢anjem

imovinske koristi ili pogodnosti Cija je vrednost znatno veca od uobicajene vrednosti poklona.



Uporedivanje ranije cene sa cenom iz oglasne poruke

Clan 53

Zabranjeno je u oglasnoj poruci uporedivanje ranije cene i vazece (tekuée) cene za isti proizvod

ili uslugu istog ponudaca, ako je:

1) ranija cena odredena kao fiktivha cena;

2) ranija cena bitno viSa od trziSne cene;

3) proizvod ili usluga u zanemarljivo kratkom periodu bila ponudena na trzitu po ranijoj ceni ili

nikada nije bila nudena po toj ceni;
4) razlika izmedu ranije i vaze¢e cene zanemarljiva.
Neistinito prikazana cena

Clan 54

Cena proizvoda ili usluge sa kojom se uporeduje cena koja se preporu¢uje ne moze u oglasnoj

poruci biti neistinito prikazana.
Uporedivanje sa sugerisanim cenama

Clan 55

Cena proizvoda ponudioca ne moze da se u oglasnoj poruci uporeduje sa sugerisanom cenom

proizvodaca ili trgovca na veliko, ako je sugerisana cena bitno viSa od trZiSne cene.

Uporedivanje cena proizvoda i usluga razli¢itog kvaliteta

Clan 56



Ako se u oglasnoj poruci porede cene proizvoda ili usluga razliCitog kvaliteta, odnosno cene
proizvoda sa nedostatkom i bez njega, mora se navesti da je niza cena uslovljena nizim

kvalitetom, odnosno nedostatkom.
Telefonska tarifa

Clan 57

Oglasna poruka koja upucuje na telefonski broj za koji vazi posebna tarifa mora da sadrzi iznos

te tarife koji je uocljiv tokom celog trajanja oglasne poruke.
Garancija za ispravno funkcionisanje

Clan 58

U oglasnoj poruci koja sadrzi obavestenje da se proizvod prodaje sa garancijom za ispravno
funkcionisanje, posebno se istice da se kupac moze pre kupovine upoznati sa uslovima

garancije.
Povraéaj novca

Clan 59

Oglasna poruka koja sadrzi reci "garantovano zadovoljstvo", "garantovan povrac¢aj novca",
"kupovina uz besplatnu probu" i slicne re€i mora da sadrzi i obavestenje pod kojim uslovima i na

koji nacin prodavac vraca novac za kupljene proizvode.
Clan 60

Oglasna poruka koja sadrzi obavestenje o garanciji mora da sadrzi obavestenje na $ta se

garancija odnosi i koliko traje.

Zabranjeno je u oglasnoj poruci koristiti reci "dozivotna garancija" i slicne reCi koje izazivaju

zabludu primaoca oglasne poruke u pogledu garancije i njenog trajanja.

2. Oglasavanje lekova, medicinskih sredstava, lekara i lekarskih usluga



Clan 61

Oglasavanje lekova i medicinskih sredstava ima cilj da potpomogne njihovu primenu tako Sto ce
svojstva odredenog proizvoda prikazati istinito, potpuno i bez preterivanja, na nacin i pod

uslovima propisanim zakonom kojim se ureduje promet lekova.

Zabranjeno je oglaSavanje stru¢no-medicinskih postupaka i metoda zdravstvene zastite,
ukljuCujuci i metode i postupke tradicionalne i alternativhe medicine u sredstvima javnog

informisanja, u skladu sa zakonom kojim se ureduje zdravstvena zastita.

Oglasavanje imena, poslovnog imena, naziva, sedista i osnivaca zdravstvene ustanove,

odnosno drugog oblika zdravstvene sluzbe i radnog vremena vrsi se u skladu sa zakonom.

Rezultati u primeni stru¢no-medicinskih postupaka i metoda zdravstvene zastite mogu se
saopStavati samo na stru€nim i nau¢nim skupovima i objavljivati u stru¢nim i nau¢nim

Casopisima i publikacijama u skladu sa zakonom kojim se ureduje zdravstvena zastita.
3. Oglasavanje opojnih droga
Clan 62
Zabranjeno je oglaSavanje opojnih droga.
4. Oglasavanje oruzja
Clan 63

Zabranjeno je oglaSavanje oruZja, delova za oruzje i municije u javnim glasilima i drugim

sredstvima oglasavanja.

OruZje, delovi za oruzje i municija moze se oglaSavati samo stru¢noj javnosti, koju €ine
ovlasc¢eni proizvodaci i ovlasc¢eni trgovci oruzjem i drzava i njene oruzane snage kao ovlasceni

kupci.



Oglasavanije sportskog i lovackog oruzja, delova tog oruzja i municije za to oruzje, dozvoljeno

je.
5. Oglasavanje duvanskih proizvoda

Clan 64

Zabranjeno je oglasavanje duvana i duvanskih proizvoda, uklju€ujuci svako isticanje ziga ili
druge oznake proizvodaca tih proizvoda, u Stampi, na radiju i televiziji, preko bioskopskih
dijapozitiva, filmova, panoa, tabli, nalepnica, oglasnih sredstava na ulicama, javnim mestima, na
javnim objektima i sredstvima saobracaja, preko knjiga, ¢asopisa i odevnih predmeta i preko
nalepnica, plakata i letaka ako su te nalepnice, plakati i leci odvojeni od ambalaZe proizvoda

duvana i duvanskih proizvoda.

Zabranjena je distribucija besplatnih duvanskih proizvoda gradanima kao i promotivni popust za

duvanske proizvode.

Zabranjeno je isticanje ziga ili druge oznake proizvodaca duvana i duvanskog proizvoda na
nacin iz stava 1. ovog €lana i u oglasnoj poruci kojom se ne preporuc€uje proizvoda¢ duvana i
duvanskog proizvoda, uklju€ujuci i oglasnu poruku kojom se preporucuje sponzorisana

aktivnost.

Ne smatra se oglaSavanjem iz stava 1. ovog €lana isticanje duvanskih proizvoda na prodajnom
mestu i objavljivanje obavestenja o kvalitetu i drugim svojstvima duvana, odnosno duvanskih
proizvoda na prodajnom mestu, u stru¢nim knjigama, ¢asopisima i drugim stru¢nim
publikacijama koje su namenjene iskljucivo proizvodac¢ima ili prodavcima tih proizvoda, kao ni
koriS€enje Ziga i druge oznake proizvodaca duvanskih proizvoda na sredstvima poslovne

komunikacije i poslovne reprezentacije tog proizvodaca.

Upozorenje o Stetnosti duvanskih proizvoda

Clan 65



Proizvodaci duvana i duvanskih proizvoda duzni su da originalno pakovanije tih proizvoda
obeleze i oznacCe u skladu sa zakonom kojim se ureduje proizvodnja i promet duvana i

duvanskih proizvoda.

Zabrana prikazivanja pusenja i duvanskih proizvoda u oglasnim porukama

Clan 66

Zabranjeno je u oglasnoj poruci prikazivati pusenje ili oponasanje puSenja, duvanske proizvode,

njihovu ambalazu i duvanski dim.
Clan 67

Ograni€enja i zabrane propisane ovim zakonom za oglasavanje duvanskih proizvoda, ne
odnose se na oglasnu poruku kojom se preporucuje prestanak, odvikavanje i borba protiv

pudenja.

U oglasnoj poruci iz stava 1. ovog €lana nije dozvoljeno koristiti Zig ili drugu oznaku proizvodaca

duvanskih proizvoda.

6. Oglasavanje alkoholnih pi¢a

Clan 68

Zabranjeno je oglaSavanje alkoholnih pi¢a, osim piva i vina, ukljuCujuci svako isticanje ziga ili
druge oznake alkoholnog pica ili proizvodaca tih pi¢a, u Stampanim medijima, na radio i
televizijskim programima, preko bioskopskih dijapozitiva, filmova, panoa, tabli, nalepnica,
oglasnih sredstava na ulicama, javnim mestima, na javnim objektima i sredstvima saobraéaja,
preko knjiga, Casopisa, kalendara i odevnih predmeta i preko nalepnica, plakata i letaka ako su

te nalepnice, plakati i leci odvojeni od ambalaze proizvoda alkoholnih pi¢a.

Zabranjeno je oglasavanje piva i vina, uklju€ujuéi svako isticanje ziga i druge oznake piva i vina

ili proizvodaca piva i vina, i to:

1) u specijalizovanim radio i televizijskim programima za maloletna lica;



2) u ostalim televizijskim i radio programima, osim u periodu od 18:00 do 06:00 ¢asova;

3) u sredstvima javnog saobraéaja i na sredstvima javnog saobracaja;

4) u predskolskim ustanovama, Skolama, zdravstvenim i drugim ustanovama namenjenim
maloletnim licima, kao i na otvorenom prostoru na udaljenosti od 100 metara od predskolske

ustanove, Skole, zdravstvene i druge ustanove namenjene maloletnim licima;

5) u bioskopima, pozoristima i drugim prostorima gde se vrSi prikazivanje, odnosno izvodenje

predstava, za predstave koje pocinju pre 20:00 ¢asova i za predstave za maloletna lica;

6) u javnim parkovima i na javnim igralistima;

7) u specijalizovanim programima radija i televizije namenjenim vozacima motornih vozila.

Zabranjeno je isticanje ziga ili druge oznake alkoholnog pi¢a i proizvodaca alkoholnih pi¢a, osim
vina i piva na nacin iz stava 1. ovog €lana u oglasnoj poruci kojom se ne preporucuje
proizvodac alkoholnog pica, ukljuujuéi i oglasnu poruku kojom se preporucuje sponzorisana

aktivnost.

Ne smatra se oglasavanjem u smislu stava 1. ovog ¢lana isticanje alkoholnih pi¢a na prodajnom
mestu i objavljivanje obavestenja o kvalitetu i drugim svojstvima alkoholnog pi¢a na prodajnom
mestu, sajamskom Standu, u stru¢nim knjigama, ¢asopisima i drugim stru¢nim publikacijama
koje su namenjene iskljucivo proizvodacima ili prodavcima tih proizvoda, kao i koris¢enje ziga ili
druge oznake alkoholnog pic¢a i proizvodaca alkoholnog pi¢a na sredstvima poslovne

komunikacije i poslovne reprezentacije.
Zabrana prikazivanja upotrebe alkoholnih pi¢a
Clan 69
Zabranjeno je u oglasnoj poruci prikazivati upotrebu ili oponaSanje upotrebe alkoholnih pi¢a.

Oglasavanje odvikavanja od zavisnosti upotrebe alkoholnih pi¢a i borbe protiv

alkoholizma



Clan 70

Odredbe ovog zakona o oglasavanju alkoholnih pi¢a ne odnose se na oglasnu poruku kojom se

preporucuje odvikavanje od zavisnosti upotrebe alkoholnih pi¢a i borba protiv alkoholizma.

U oglasnoj poruci iz stava 1. ovog €lana zabranjeno je Koristiti Zig ili drugu oznaku alkoholnih

pi¢a ili proizvodaca tih pica.
7. Oglasavanje advokata i advokatskih usluga

Clan 71

Ogladavanje advokata i advokatskih usluga vrsi se pod uslovima i na nacin utvrden Kodeksom

profesionalne etike advokata.

V OGLASAVANJE NAMENJENO MALOLETNIM LICIMA

Clan 72

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima jeste obavestenje kojim se preporucuje proizvod,
odnosno usluga, koji prema vrsti, prirodi, obliku, kvalitetu i drugim svojstvima, samostalno ili uz

pomoc roditelja, iskljucivo ili pretezno koriste maloletna lica.

1. Zabrana zloupotrebe neiskustva, neznanja i lakovernosti maloletnih lica

Clan 73

Oglasnom porukom namenjenom maloletnim licima ne moze da se zloupotrebljava nedostatak
iskustva ili znanja maloletnih lica i njihova lakovernost, narocito putem onemogucavanja ili

oteZavanja razlikovanja stvarnosti od maste.
Clan 74

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moZe da sadrzi neistinite podatke o
oglasavanom proizvodu ili usluzi, naroc€ito u pogledu stvarne veli€ine, vrednosti, prirode,

trajnosti, brzine, boje i drugih svojstava.



Clan 75

Ako se u oglasnoj poruci prikazuje rezultat crtanja, izrade, sklapanja i modeliranja, sposobnost
za ostvarenje ovog rezultata mora da odgovara prosecnoj sposobnosti maloletnih lica kojima je

oglasna poruka namenjena.

U oglasnoj poruci iz stava 1. ovog ¢lana mora se navesti uzrast maloletnog lica kojima je

oglasna poruka namenjena.
Clan 76

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moZe uz podatak o ceni da sadrzi i vrednosni

sud o ceni, a narocito reci "samo", "sitnica", "u bescenje", "povoljno" i sli¢no.
Clan 77

Oglasnom porukom koja je namenjena maloletnim licima ne moze da se preporucuje proizvod ili

usluga koja nije namenjena tim licima.
Clan 78

Oglasnom porukom koja je namenjena maloletnim licima ne moze da se preporucuju lekovi i

medicinska sredstva, uklju€ujuéi i vitamine, osim decje paste za zube.
2. Zastita zdravlja, razvoja i integriteta maloletnih lica

Clan 79

Zabranjeno je ogladavanje mleka, druge hrane i pi¢a za novorodencad i odoj¢ad, kao i pribora

za njihovo koridc¢enje.

Zabranjeno je oglasavanje koje podsti¢e ponasanje kojim se ugrozava zdravlje, psihicki i

moralni razvoj maloletnih lica.



Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moze da sadrzi informaciju koja bi navodila to

lice na ponasanje kojim bi moglo da povredi svoj fizi¢ki, dusevni, emocionalni ili drugi integritet.
Clan 80

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moze da sadrzi prikaz maloletnog lica u
opasnoj situaciji, kao sto je: penjanje na neobezbedene objekte; ulazak u nepoznate prostorije;
razgovor sa nepoznatim ljudima; koriS¢enje Sibica upaljaca, benzina, lekova i elektricnih uredaja

u domacdinstvu.

Zabrana iz stava 1. ovog ¢lana ne odnosi se na oglasnu poruku koja sadrzi upozorenje na

opasnost po zdravlje i sigurnost maloletnog lica, odnosno njegovog integriteta.
Clan 81

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moze da sadrzi prikaz nasilja, uklju€ujuéi i

scene nasilja izmedu animiranih likova, lutaka i sl.
3. Manipulacija prednostima

Clan 82

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moZe da sadrzi poruke kojima se sugeriSe da
se koriS¢enjem proizvoda ili usluga sticu fizicke, intelektualne ili druge drustvene prednosti nad

ostalim maloletnim licima koja te proizvode i usluge ne koriste.
4. Zastita autoriteta porodice i Skole

Clan 83

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moze da sadrzi obavesStenje kojim se kod

maloletnog lica naruSava ugled ili autoritet roditelja, brace i sestara i drugih ¢lanova porodice.

Zabrana iz stava 1. ovog €lana odnosi se i na naruSavanje ugleda predSkolskih i Skolskih

ustanova.



5. Zabrana zloupotrebe poverenja maloletnih lica

Clan 84

Oglasna poruka namenjena maloletnim licima ne moZze da sadrzi obavestenja kojima se
Zloupotrebljava poverenje maloletnog lica prema drugim licima, a narocito prema roditeljima,

braéi i sestrama i drugim ¢lanovima porodice, vaspitaima, nastavnicima i lekarima.

6. Oglasavanje u decjoj ustanovi

Clan 85

Zabranjeno je oglasavanje u Skoli, predskolskoj ili drugoj ustanovi namenjenoj maloletnim
licima, osim ako oglasna poruka sluzi zastiti opSteg interesa i interesa maloletnog lica i ako ne

preporucuje odredenog proizvodaca proizvoda ili davaoca usluge.

VI OGLASAVANJE DRZAVNIH ORGANA | ORGANIZACIJA,
POLITICKIH ORGANIZACIJA | DRUGIH ORGANA |
ORGANIZACIJA

1. DrZzavni organi i organizacije i drugi organi i organizacije
Clan 86

Drzavni organi i organizacije, organi teritorijalne autonomije i lokalne samouprave, javne sluzbe
i javna preduzeca, obavestavanje o svojim aktivnostima ¢ine dostupnim javnosti u skladu sa

zakonom.

Drzavni organi i organizacije, organi teritorijalne autonomije i lokalne samouprave mogu da
oglasavaju aktivnosti i mere koje su od znacaja za gradane, za vecinu gradana, ili za manjinsku

drustvenu grupu, a narocito:

1) izbore, odnosno referendum ako oglasna poruka preporucuje u€esce na izborima, odnosno

referendumu;



2) mere za postupanje gradana u slucaju opste opasnosti, kao §to su poplava, pozar,

zemljotres, epidemija, teroristic¢ki napad i dr;

3) humanitarnu akciju, odnosno akciju za zastitu i unapredenje zdravlja, kao i poziv za pomoc¢

neposredno ugrozenim licima;
4) konkurs i poziv za upis daka i studenata;

5) ekonomske aktivnosti kao $to su kupovina robnih rezervi, otkup pSenice, ako oglasna poruka

sadrzi poziv za u¢esce u tim aktivnostima.

U oglasnoj poruci iz stava 2. ovog ¢lana ne moze se Koristiti ime, lik, glas ili li€no svojstvo
drzavnog funkcionera, odnosno funkcionera drzavnog organa i organizacije, organa teritorijalne

autonomije i lokalne samouprave.

Oglasnom porukom iz stava 2. ovog ¢lana ne moze se posredno ili neposredno oglasavati
politicka organizacija ili druga organizacija koju je osnovao drzavni organ, politicka partija ili

politiCar.

Ako se oglaSavanje iz stava 2. ovog Clana vrsi bez naknade, vreme trajanja tog oglasavanja ne
uraCunava se u vreme trajanja TV oglasavanja i TV prodaje iz ¢lana 15. st. 1.1 2. i ¢lana 16. st.

1.i 2. ovog zakona.
2. Oglasavanje politickih organizacija i oglasavanje na glasackom mestu
Clan 87

OglaSavanije politickih organizacija i oglasavanje na glasatkom mestu vrsi se na nacin i pod
uslovima propisanim zakonom kojim se ureduje izbor narodnih poslanika, a narocito uslovi koji
se odnose na predstavljanje podnosilaca izbornih lista i kandidata izbornih lista, prava gradana
da preko sredstava javnog informisanja budu obavesteni o izbornim programima i aktivhostima
podnosilaca izbornih lista i kandidata sa izbornih lista, duznosti sredstava javnog obavestavanja
i organa nadleznih za sprovodenje izbora, kao i organa za nadzor nad postupcima politiCkih

stranaka, kandidata i sredstava javnog informisanja.



VIl SPONZORSTVO | OGLASAVANJE

Clan 88

Sponzorstvo u smislu ovog zakona jeste ugovoreno pruzanje finansijske ili druge podrske
pravnom ili fiziCkom licu ili njegovim aktivnostima koje nisu u vezi sa delatnoScu sponzora, radi
oglasavanja sponzorovog imena odnosno naziva, znaka, njegovog robnog ili usluznog ziga ili

imidza.

Odredbe ovog zakona o oglaSavanju shodno se primenjuju na sponzorstvo, ako ovim zakonom

nije drugacije uredeno.

1. Zabrana sponzorisanja od strane proizvodac¢a duvanskih proizvoda i alkoholnih

pica
Clan 89

Proizvoda¢ duvanskih proizvoda ne mozZe sponzorisati medije, sportiste, sportske klubove,
sportska takmicenja, takmicenja, ukljuCujuci i sponzorisanje pojedinaca, odnosno uc€esnika tih

manifestacija.

Proizvoda¢ duvanskih proizvoda ili alkoholnih pi¢a ne moze da sponzoriSe maloletna lica,

njihove aktivnosti, kao ni lica ili aktivnosti Ciju publiku pretezno €ine maloletna lica.

Proizvodac alkoholnog pi¢a, osim piva, ne moze sponzorisati sportiste, sportske klubove i

sportska takmicenja.

2. Zabrana dovodenja u zabludu

Clan 90

Sponzorstvo mora biti jasno oznaceno i ne sme imitacijom drugog sponzora, njegove aktivnosti
ili na drugi nacin dovoditi u zabludu primaoca oglasne poruke u pogledu identiteta sponzora,
sponzorisanog lica ili aktivnosti, delatnosti sponzora, svojstava njihovih proizvoda, njihovog

uticaja i potencijalnih opasnosti po zdravlje.



Ako postoji potencijalna opasnost po zdravlje, u oglasnoj poruci, promociji i sponzorisanju mora

biti jasno istaknuto upozorenje o postojanju takve opasnosti.
3. Nezavisnost

Clan 91

Sponzor ne moze ograniavati kreativnu slobodu sponzorisanog lica, njegova prava na

samostalno upravljanje, odredivanje cilja i sadrZzaja sponzorisane aktivnosti.

Ugovor zaklju€en protivno stavu 1. ovog €lana, nistav je.

Clan 92

Sponzor ne moze sponzorisanjem ugroziti integritet umetni¢kog, sportskog ili kulturnog sadrzaja

sponzorisane aktivnosti i ne moze da naskodi ugledu sponzorisanog lica.

Sponzorisano lice sponzorisanom aktivnoS¢u ne mozZe menjati naziv, odnosno ime sponzora,

njegov robni ili usluzni zig, niti mozZe na drugi nacin da ugrozi ugled ili imidz sponzora.
4. Visestruko sponzorstvo

Clan 93

Ako sponzorisano lice ima viSe sponzora, duzno je da obezbedi zastupljenost interesa svakog

sponzora, srazmerno njegovom udelu u sponzorisanju.

Sponzorisano lice duzno je da obavesti moguce sponzore o tome sa kojim sponzorima je vec¢ u

ugovornom odnosu.

Sponzorisano lice ne moze da zaklju€uje nove ugovore o sponzorstvu bez saglasnosti sponzora

sa kojima je ve¢ u ugovornom odnosu.

5. TV sponzorstvo

Clan 94



TV sponzorstvo u smislu ovog zakona jeste neposredno ili posredno finansiranje TV programa
od strane lica koje se ne bavi radiodifuznom delatno$¢u ili proizvodnjom audiovizuelnih dela, sa
ciliem oglasavanja njegovog imena, odnosno naziva, znaka, robnog ili usluznog ziga ili imidza u

TV programima.

Sponzorisani TV programi ne mogu neposredno da ogladavaju prodaju, kupovinu ili
iznajmljivanje proizvoda i usluga sponzora ili treCeg lica, naro€ito posebnim upucivanjima na te

proizvode i usluge u tim programima.

Drzavni organi i organizacije i politicke organizacije ne mogu biti sponzori TV programa.

FiziCka i pravna lica koja se bave proizvodnjom ili prodajom proizvoda ili pruzanjem usluga Cije

je TV oglasavanje zabranjeno ovim zakonom, ne mogu sponzorisati TV programe.

Clan 95

Emisija koja je u celini ili delimi¢no sponzorisana mora da sadrzi obavestenje o sponzoru, na

pocCetku, tokom i na kraju emisije.

U sportskim i kulturno-umetni¢kim emisijama podaci o sponzoru objavljuju se na pocetku i na

kraju predvidenih pauza.

Clan 96

Sponzor ne moze da utie na sadrzaj i vreme emitovanja programa Koji je sponzorisao, kao i na

pitanja uredivacke koncepcije emitera.
Zabranjeno je sponzorisati informativne emisije, osim sportskih vesti i vremenske prognoze.
6. Sponzorstvo na radiju

Clan 97

Na sponzorstvo na radiju shodno se primenjuju odredbe ovog zakona o sponzorstvu na

televiziji, odnosno o oglasavanju, ako ovim zakonom nije drugacije utvrdeno.



Zabrana iz ¢lana 94. stav 4. ovog zakona ne primenjuje se na sponzorstvo na radiju, ako ovim

zakonom nije drugacije uredeno.
Clan 98

Pravna i fiziCka lica koja se u skladu sa posebnim propisima bave proizvodnjom ili prodajom
lekova ili pruzanjem lekovitih tretmana, mogu sponzorisati radio program ogladavanjem svog
imena, odnosno naziva, robnog ili usluznog ziga, imidza ili svoje delatnosti, osim oglasavanja

lekova koji se mogu nabaviti samo uz lekarski recept.
VIl ZASTITA PRIMAOCA OGLASNIH PORUKA

1. Cuvanje oglasne poruke i podataka o oglasnoj poruci

Clan 99

Oglasivac je duzan da €uva objavljenu oglasnu poruku u obliku koji dozvoljava moguénost uvida
u tu poruku, podatke o mestu, vremenu i uCestalosti oglasavanja, kao i deklaraciju za oglasnu

poruku, najduze trideset dana od dana poslednjeg objavljivanja oglasne poruke.

Oglasdivac je duzan da na zahtev zainteresovanog lica, najkasnije u roku od tri dana od dana

prijema zahteva, omoguci uvid u oglasnu poruku, evidenciju i deklaraciju iz stava 1. ovog ¢lana.

Zainteresovano lice iz stava 2. ovog Clana je lice Cije je pravo ili interes ugrozeno ili povredeno

oglasnom porukom.

2. Sudska zastita
Tuzba

Clan 100

Lice Cije je pravo, odnosno interes, povreden ili ugrozen oglasnom porukom, ima pravo na

zastitu koju ostvaruje tuzbom kod nadleznog suda.



Za Stetu pri€injenu oglasnom porukom odgovaraju solidarno oglasivac i proizvodac oglasne

poruke.

Lice koje oglasnu poruku objavi odgovara solidarno za Stetu pri¢injenu oglasnom porukom, ako
nije zahtevalo ili dobilo uredno popunjenu deklaraciju u skladu sa ¢lanom 11. ovog zakona,
odnosno ako je znalo ili je prema okolnostima slu€aja moralo znati da se objavljivanjem takve

oglasne poruke moze prouzrokovati Steta.

Privremena mera

Clan 101

Lice Cije bi pravo ili interes moglo biti povredeno oglasnom porukom moZze predloziti da sud

donese privremenu meru, u skladu sa zakonom kojim se ureduje izvrsni postupak.

Clan 102

Pravo na pokretanje postupka iz ¢l. 100. i 101. ovog zakona imaju i organizacije za zastitu

potrosaca, profesionalna udruzenja, kao i komore.

IX NADZOR

Clan 103

Ministarstvo nadlezno za poslove trgovine, turizma i usluga vrsi nadzor nad primenom ovog

zakona, ako ovim zakonom nije drugacije odredeno.

Ministarstvo nadlezno za poslove zdravlja vr8i nadzor nad primenom odredaba ovog zakona

kojima se ureduje ogladavanje lekova i medicinskih sredstava, lekara i lekarskih usluga.

Organ jedinice lokalne samouprave, odnosno grada, nadlezan za komunalne poslove vrsi
nadzor nad primenom odredaba ovog zakona o postavljanju oglasnih sredstava na javnim

povrSinama.



Nezavisna organizacija osnovana u oblasti radiodifuzije vrSi nadzor nad primenom odredaba
ovog zakona kojima se ureduje oglasavanje putem televizijskih i radio programa i donosi, u
skladu sa ovim zakonom i zakonom kojim se ureduje radiodifuzija, bliza pravila o oglasavanju i

sponzorstvu na televiziji i radiju.

Clan 104

Ministarstvo nadlezno za poslove trgovine, turizma i usluga, vrsi inspekcijski nadzor preko

trzisnih i turistickih inspektora.

Ministarstvo nadlezno za poslove zdravlja inspekcijski nadzor vrSi preko zdravstvenih i
sanitarnih inspektora u skladu sa ovim zakonom, zakonom kojim se ureduje promet lekova i

zdravstvena zastita i drugim zakonom kojim se ureduje nadleznost tih inspektora.

Organ jedinice lokalne samouprave, odnosno grada, nadlezan za komunalne poslove vrSi

inspekcijski nadzor preko komunalnih inspektora.

Clan 105

U vrSenju inspekcijskog nadzora inspektor ima sva prava, duznosti i ovlas¢enja koja su
utvrdena ovim zakonom i zakonom kojim se ureduje postupak inspekcijskog nadzora nadleznog

inspekcijskog organa.

Clan 106

U vrSenju nadzora, nadlezni organ, odnosno nadlezni inspektor ¢e reSenjem zabraniti
oglasavanije ili vrdenje drugih aktivnosti kada su zapocete ili se obavljaju pod uslovima ili na

nacin zabranjen ili na drugi nacin protivan odredbama ovog zakona.

ReSenjem iz stava 1. ovog Clana utvrduje se rok i nacin otklanjanja nepravilnosti ako se iste
mogu otkloniti, odnosno rok i nacin za otklanjanje Stetnih posledica koje su nastale izvrSenjem
aktivnosti koja se reSenjem zabranjuje, kao i uklanjanje sredstva oglasavanja sa javne povrsine

ili sredstva javnog saobracaja ako se njime reklamiraju ti proizvodi.



Rok iz stava 2. ovog Clana za otklanjanje nepravilnosti ne moze biti duzi od 15 dana od dana
uruCenja resenja, a rok za otklanjanje Stetnih posledica ne moze biti duzi od 30 dana od dana

uruCenja reSenja iz stava 1. ovog Clana.

Zabrana izreCena na nacin iz st. 1. i 2. ovog Clana traje dok se ne otklone utvrdene

nepravilnosti, odnosno dok se ne otklone Stetne posledice.

ReSenje iz stava 1. ovog Clana donosi se u roku od 48 sati od dana okoncanja postupka
inspekcijskog nadzora. Protiv ovog reSenja moZze se izjaviti Zalba nadleznom drugostepenom

organu u roku od tri dana od dana dostavljanja.
Zalba iz stava 5. ovog ¢lana ne odlaze izvrenje reSenja.
X KAZNENE ODREDBE
1. Privredni prestupi

Clan 107

Nov€anom kaznom od 300.000 do 3.000.000 dinara kazni¢e se za privredni prestup preduzece

ili drugo pravno lice ako:

1) oglasnom porukom preporucuje oglaSivaca, njegovu aktivnost, proizvod, uslugu ili drugu

preporuku protivno uslovu iz ¢lana 12. ovog zakona;

2) vrSi oglaSavanje u okviru delatnosti koja se ne moze obavljati bez izdate saglasnosti, dozvole
ili drugog akta drzavnog organa, a ta saglasnost, dozvola ili drugi akt drzavnog organa nije izdat

(Clan 13);

3) vrsi ogladavanije kojim se u oglasnoj poruci neistinito oznac¢ava ili oznaci na nacin koji stvara
zabludu u pogledu proizvodaca, odnosno davaoca usluge, cene, nacina prodaje, isporuke i
isplate cene, porekla, kvaliteta, koli€ine, upotrebljivosti, uslova garancije, servisnih mogucénosti,

zvanicnih priznanja ili drugog svojstva (€lan 49. st. 1.1 2);



4) proizvod ili uslugu u oglasnoj poruci oznaci nazivom koji im po sastavu, kvalitetu, kolicini,

upotrebljivosti ili drugom svojstvu ne pripada (Clan 49. stav 3);

5) oglasavanjem primaoca oglasne poruke dovodi u zabludu u pogledu cene proizvoda
oglasavanjem rasprodaje, prividnog sniZenja cene proizvoda ili usluga, kao i oglaSavanjem

netacnog iznosa sniZenja cena ili drugih pogodnosti (¢lan 51. stav 1);

6) pri ogladavanju predstojece ili ve¢ zapoCete rasprodaje, ne oznadi ili netano oznadci vreme
njenog trajanja, kao i vrstu proizvoda na koju se rasprodaja odnosi ili vrstu usluge na koju se

shizenje cena odnosi (€lan 51. stav 2);

7) pri oglasavanju proizvoda ili usluge po cenama povlaséenim za odredene kategorije lica, za
odredeno podrucje i odredeni period vremena, ne oznaci ili netacno oznaci kategoriju lica na
koju se povlaséena cena odnosi, odnosno podrucje i vreme za koje povlaséena cena vazi (Clan

51. stav 3);

8) obeca poklon u oglasnoj poruci upotrebom reci: "besplatno”, "plati jedan uzmi dva", "dva za
jedan" i sl., a proizvod ili uslugu nudi po vecoj ceni od vazeée cene ponudioca za taj proizvod ili

uslugu (¢lan 52. stav 1);

9) oglasnom porukom kupca proizvoda, odnosno korisnika usluge dovede u zabludu o stvarnoj

vrednosti proizvoda ili usluge obecanjem poklona (¢lan 52. stav 2);

10) pri oglaSavanju proizvoda, odnosno usluge, kupcu proizvoda ili korisniku usluge obeca
imovinsku korist ili pogodnost Cija je vrednost znatno veca od uobiajene vrednosti poklona
(Clan 52. stav 3);

11) vrSi oglaSavanje oruzja, delova za oruZje i municije protivho odredbi ¢lana 63. stav 1. ovog

zakona;

12) protivno zabrani iz ¢lana 64. stav 1. ovog zakona vr8i oglaSavanje duvana i duvanskih

proizvoda;



13) protivno zabrani iz ¢lana 64. st. 2. i 3. ovog zakona vrSi distribuciju besplatnih duvanskih
proizvoda gradanima, daje promotivni popust za duvanske proizvode ili istakne zig ili drugu
oznaku proizvodaca duvana i duvanskog proizvoda u oglasnoj poruci kojom se ne preporucuje
proizvodac¢ duvana i duvanskog proizvoda, uklju€ujuci i oglasnu poruku kojom se preporucuje

sponzorisana aktivnost;

14) u oglasnoj poruci prikazuje pusenje ili oponasanje pusenja, duvanske proizvode, njihovu

ambalazu i duvanski dim (¢lan 66);

15) u oglasnoj poruci kojom se preporucuje prestanak, odvikavanje i borba protiv pusenja koristi

Zig ili drugu oznaku proizvodac¢a duvanskih proizvoda (¢lan 67. stav 2);

16) protivno zabrani iz ¢lana 68. stav 1. ovog zakona vrsi oglasavanje alkoholnih pi¢a, osim piva

i vina, ukljuCujuéi svako isticanje Ziga ili druge oznake alkoholnog pica ili proizvodaca tih pica;

17) oglaSavanje piva i vina vrSi protivno odredbi ¢lana 68. stav 2. ovog zakona ili istakne Zig i
drugu oznaku proizvodaca tog proizvoda, ili protivho zabrani iz ¢lana 68. stav 3. ovog zakona
istakne Zig ili drugu oznaku alkoholnog pica i proizvodaca alkoholnih pi¢a, osim vina i piva, u
oglasnoj poruci kojom se ne preporucuju proizvoda¢ alkoholnog pi¢a, uklju€ujuci i oglasnu

poruku kojom se preporucuje sponzorisana aktivnost;

18) u oglasnoj poruci prikazuje upotrebu ili oponasanje upotrebe alkoholnih pi¢a (&lan 69);

19) u oglasnoj poruci kojom se preporucuje odvikavanje od zavisnosti upotrebe alkoholnih pi¢a i
borba protiv alkoholizma koristi zig ili drugu oznaku alkoholnih pi¢a ili proizvodaca tih pi¢a (¢lan

70. stav 2);

20) vrsi ogladavanje advokata i advokatskih usluga protivno pravilima utvrdenim Kodeksom

profesionalne etike advokata (¢lan 71).

Ako je oglasavanjem koje predstavlja privredni prestup iz stava 1. ostvarena dobit koja je veca
od polovine ili premas$uje visinu gornjeg raspona utvrdene nov€ane kazne iz stava 1, preduzece
ili drugo pravno lice kazni¢e se vecom nov€anom kaznom od kazne koja je utvrdena u stavu 1,

u srazmeri sa visinom ucinjene Stete, neizvrSene obaveze ili vrednosti robe ili druge stvari,



odnosno Kkoristi koja su predmet privrednog prestupa, ali najvise do trostruke vrednosti tako

ostvarene dobiti.

Za privredni prestup iz stava 1. ovog ¢lana kaznice se i odgovorno lice u preduzecu ili drugom

pravnom licu nov€anom kaznom od 50.000 do 200.000 dinara.

Uz kaznu za privredni prestup iz stava 1. ovog ¢lana moze se izreci zastitna mera zabrane
obavljanja odredene privredne delatnosti pravnom licu u trajanju od jedne do pet godina,
odnosno zastitha mera zabrane vrSenja odredenih duznosti odgovornom licu u trajanju od jedne

do pet godina i zastitna mera javnog objavljivanja presude.
2. Prekrsaji
Clan 108
Nov&anom kaznom od 100.000 do 1.000.000 dinara kaznice se za prekrsaj pravno lice ako:

1) se ne pridrzava nacela ogladavanja postupajuci protivho odredbama ¢lana 3 -10. ovog

zakona;

2) uz oglasnu poruku ne dostavi deklaraciju koja sadrzi propisane podatke iz ¢lana 11. st. 1. i 3.

odnosno ako objavi ili emituje oglasnu poruku protivho odredbi ¢lana 11. stav 2. ovog zakona;

3) se ne pridrzava vremena trajanja ili vr.emena emitovanja TV oglaSavanja i TV prodaje u
programima komercijalnih televizijskih stanica, odnosno programima javnog radiodifuznog

servisa ili ako emisiju TV prodaje ne oznadi jasno slikom i zvukom kao TV prodaju (¢l. 15. i 16);

4) emituje oglasne poruke i poruke TV prodaje protivno odredbama ¢lana 17. ovog zakona;

5) emituje oglasne poruke u toku sportskih prenosa posredstvom javnog radiodifuznog servisa

protivno odredbama ¢lana 18. ovog zakona;

6) emituje blokove oglasnih poruka i poruka TV prodaje protivho odredbama ¢lana 19. ovog

zakona;



7) prodaje usluge TV oglasavanja i TV prodaje na programima ustanova javnog radiodifuznog
servisa protivno odredbama ¢lana 20. st. 1-5. ovog zakona, odnosho ako posreduje, zastupa ili
preuzima ulogu oglasivaca u ime i za racun tre¢eg lica protivno odredbi ¢lana 20. stav 6. ovog

zakona;

8) oglasavanjem na otvorenom prostoru ne obezbeduje sigurnost peSaka, motornih vozila i
drugih u€esnika u saobraéaju, zastitu kulturnoistorijskih spomenika i dobara od opsteg interesa i

oCuvanje i unapredenje izgleda grada, odnosno naseljenog mesta (Clan 24);

9) postavi oglasni pano, plakat odnosno oglasno sredstvo na javnoj povrsini protivho
odredbama ¢l. 25. i 26. ovog zakona, ukljuCujuci i postavljanje ostalih oglasnih sredstava na
otvorenom prostoru, kao $to su stubovi, baloni, stajalita javnog prevoza, ekrani, elektronski

displeji, svetle¢a slova i dr.;

10) postavi plakat na povrsini koja nije javna bez saglasnosti vlasnika (¢lan 27), ili postavi tablu

ili nosac oglasne poruke za zdravstvenu ustanovu protivho odredbi ¢lana 28. ovog zakona,;

11) neistinito oznadi identitet ogladivaca, njegovu aktivnost, proizvod ili uslugu (¢lan 30. tacka

1));

12) izostavljanjem vaznih podataka, upotrebom neodredenih ili viSeznaénih izraza, zastarelih i
neazurnih navoda ili drugih podataka izaziva zabludu o identitetu oglaSivaca, njegovoj
aktivnosti, proizvodu ili usluzi i drugim preporukama upuéenim primaocu oglasne poruke (¢lan
30. tacka 2));

13) oglasavanjem predstavlja podrazavanje ili kopiju drugog lica, njegove aktivnosti, proizvoda
ili usluge ili oglaSavanjem omalovazava, sumnijici ili na drugi nedostojan nacin prikazuje identitet

drugog lica, njegove aktivnosti, proizvoda ili usluge (¢lan 30. tac. 3) i 4));

14) vrSi poredenje oglaSivaca, njegove aktivnosti, proizvoda ili usluge sa drugim ogladivatem,
njegovom aktivnoscu, proizvodom ili uslugom na Stetu drugog, odnosno radi sticanja materijalne

koristi (¢lan 30. tacka 5));



15) vrSi oglasavanje aludirajuci na drugog, njegovo poslovno ime, naziv, zasti¢eni zig, aktivnost,
proizvod ili uslugu, iskoris¢ava ugled drugog lica na nacin kojim se dovode u zabludu primaoci

oglasne poruke (¢lan 30. tacka 6));

16) oglaSavanjem prikriva bithe nedostatke, opasna ili Stetna svojstva proizvoda, usluga ili

drugih sadrZaja koji se preporu€uju primaocu oglasne poruke (¢lan 31);

17) oglasivac¢a, njegovu aktivnost, proizvod ili uslugu neistinito uporeduje sa aktivnostima,
proizvodima ili uslugama konkurenta ili kojim se stvara zabluda na trziStu izmedu oglaSivaca i

konkurenta (¢lan 32. stav 1);

18) oglasivaca, njegovu aktivnost, proizvod, uslugu ili cenu uporeduje sa drugim oglasivacem,
njegovom aktivnoscu, proizvodom, uslugom ili cenom, ako su te aktivnosti, proizvodi ili usluge

razliCite vrste ili imaju razlicit cilj ili namenu (¢lan 32. stav 2);

19) oglasava proizvod ili uslugu kao imitacije ili verne kopije proizvoda i usluga koje nose
zasticeni trgovacki, odnosno usluzni znak ili trgovacko ime ili koristi prednost zasticenog znaka

ili druge oznake po kojoj se prepoznaje konkurent (¢lan 32. stav 3);

20) oglasavanjem koristi ugled ili oglasne poruke drugog lica, bez njegovog odobrenja (¢lan 33);

21) oglaSavanjem poziva na bojkotovanje drugog lica, prekidanje ili spre¢avanje uspostavljanja

odnosa sa drugim licem ( ¢lan 34);

22) oglasna poruka sadrzi simbole €ija je upotreba protivna propisima, poslovnim obi¢ajimaili
moralu ili upotrebljava zasti¢eni znak, zig, poslovno ime, trgovacki naziv, oznaku porekla
proizvoda ili drugi znak, po kome se prepoznaje konkurent ili protivno zakonu upotrebljava

zastavu, himnu i grb u ogladavanju (¢lan 35);

23) protivno zabrani iz €lana 36. stav 1. ovog zakona oglaSava pornografski sadrzaj ili vrSi

oglasavanje protivno odredbama ¢&lana 36. st. 2-4;

24) u oglasavanju neopravdano prikazuje upotrebu sile ili pretnju upotrebom sile (¢lan 37);



25) vrsi oglaSavanije kojim se neopravdano prikazuje lice jednog pola u dominantnom polozaju u
odnosu na lice drugog pola, narocito predstavljanjem tipi¢nih oblika autoriteta ili drugih odnosa

dominacije jednog pola u odnosu na lice drugog pola (¢lan 38);

26) u oglasnoj poruci prikazuje seksualno uznemiravanje kao prihvatljivo, poZeljno ili uobi¢ajeno

drustveno ponasanje (¢lan 39);

27) maloletna lica mlada od 16 godina, u oglasnoj poruci, dovodi u vezu sa seksualnoscu (¢lan

40. stav 1);

28) muskarce i zene, u oglasnoj poruci, prikazuje kao de€ake i devojcice sa seksualnim

odlikama odraslih (¢lan 40. stav 2);

29) oglasavanjem neopravdano iskori§¢ava zabrinutost ljudi za oCuvanje zdravlja ili zdrave
Zivotne sredine, kao i nedostatak njihovog znanja o nac€inima i sredstvima zastite Zivotne

sredine (Clan 41);

30) vrsi ogladavane koje podstiCe ili odobrava postupke koji su zabranjeni propisima o zastiti

Zivotne sredase (Clan 42);

31) oglasna poruka sadrzi neistinite tvrdnje da proizvod ili usluga imaju pozitivan ili negativan

uticaj na zastitu zdravlja ili Zzivotne sredine, narocito isticanjem reci "ekoloSki siguran”, "ekoloSki
" .n "won

neskodljiv", "eko hrana", "zdrava hrana" i sli¢nih reci ili simbola koji imaju isto znacenje (Clan

43);

32) oglasna poruka sadrzi licno dobro iz ¢lana 44. ovog zakona bez prethodnog pristanka lica
na koje se li€no dobro odnosi, odnosno lica iz ¢lana 44. st. 2. i 3. ovog zakona ako se na

osnovu oglasne poruke moze utvrditi ili prepoznati na koje lice se li€no dobro odnosi;

33) li€no dobro javnih licnosti koristi protivno odredbama ¢lana 48. ovog zakona;

34) u oglasnoj poruci uporeduje ranije cene i vazece cene za isti proizvod ili uslugu istog
ponudaca ako je ranija cena odredena kao fiktivna cena, ako je ranija cena bitno viSa od trziSne

cene; ako je proizvod ili usluga u zanemarljivo kratkom periodu bila ponudena na trZistu po



ranijoj ceni ili nikada nije bila nudena po toj ceni ili ako je razlika izmedu ranije i vaze¢e cene

zanemarljiva (¢lan 53);

35) cenu proizvoda ili usluge sa kojom se uporeduje cena koja se preporucuje u oglasnoj poruci

neistinito prikaze (¢lan 54);

36) cenu proizvoda ponudioca u oglasnoj poruci poredi sa sugerisanom cenom proizvodaca ili

trgovca na veliko, ako je sugerisana cena bitno viSa od trziSne cene (Clan 55);

37) u oglasnoj poruci poredi cene proizvoda ili usluga razli¢itog kvaliteta, odnosno cene
proizvoda sa nedostatkom i bez njega, bez navodenja da je niza cena uslovljena nizim

kvalitetom, odnosno nedostatkom (¢lan 56);

38) oglasna poruka, kojom upucuje na telefonski broj za koji vazi posebna tarifa ne sadrzi iznos

te tarife uocljiv tokom celog trajanja oglasne poruke (¢lan 57);

39) oglasnom porukom namenjenoj maloletnim licima zloupotrebljava nedostatak iskustva ili
znanja maloletnih lica i njihovu lakovernost, narocito putem onemoguc¢avanja i otezavanja

razlikovanja izmedu stvarnosti i maste (Clan 73);

40) oglasna poruka namenjena maloletnim licima sadrzi neistinite podatke o oglaSavanom
proizvodu ili usluzi, naro€ito u pogledu stvarne veli€ine, vrednosti, prirode, trajnosti, brzine, boje

i drugih svojstava (Clan 74);

41) u oglasnoj poruci prikazuje rezultat crtanja, izrade, sklapanja i modelovanja, a sposobnost
za ostvarenje tog rezultata ne odgovara prosecnoj sposobnosti maloletnih lica kojima je oglasna
poruka namenjena ili ako u toj oglasnoj poruci ne navede uzrast maloletnih lica kojima je

oglasna poruka namenjena (¢lan 75);

42) oglasna poruka namenjena maloletnim licima, uz podatak o ceni, sadrZi i vrednosni sud o

ceni, a narocito reci "samo", "sitnica", "u bescenje", "povoljno" i sli¢no (¢lan 76);

43) oglasnom porukom koja je namenjena maloletnim licima preporucuje proizvod ili uslugu koja

nije namenjena maloletnim licima (¢lan 77);



44) oglasnom porukom koja je namenjena maloletnim licima preporucuje lekove i medicinska

sredstva, uklju€ujuci vitamine, osim decje paste za zube (¢lan 78);

45) vr8i ogladavanje mleka, druge hrane i pi¢a za novorodenc¢ad i odoj¢ad, kao i pribora za

njihovo koriS¢enje (Clan 79. stav 1);

46) vrsi ogladavanje koje podsti¢e ponasanje kojim se ugroZava zdravlje, psihicki i moralni
razvoj maloletnih lica, ili oglasna poruka sadrzi informaciju koja bi navela to lice na ponasanje

kojim bi moglo da povredi svoj fizi¢ki, duSevni, emocionalni ili drugi integritet (Clan 79. st. 2.i 3);

47) oglasna poruka namenjena maloletnim licima sadrzi prikaz maloletnog lica u opasnoj
situaciji, kao $to je: penjanje na neobezbedene objekte; ulazak u nepoznate prostorije; razgovor
sa nepoznatim ljudima; koriS¢enje Sibica, upaljaca, benzina, lekova i elektri¢nih uredaja u
domacinstvu, osim ako oglasna poruka sadrzi upozorenje na opasnost po zdravlje i sigurnost

maloletnog lica, odnosno njegovog integriteta (¢lan 80);

48) oglasna poruka hamenjena maloletnim licima sadrzi prikaz nasilja, ukljuCujuci scene nasilja

izmedu animiranih likova, lutaka i sl. (¢lan 81);

49) oglasna poruka namenjena maloletnim licima sadrzi podatke kojima se sugeriSe da ¢e
kori§¢enjem proizvoda ili usluge steci fiziCke, intelektualne ili druge drustvene prednosti nad

ostalim maloletnim licima koja te proizvode ili usluge ne koriste (¢lan 82);

50) glasna poruka namenjena maloletnim licima sadrzi obavestenje kojim se kod maloletnog
lica naruSava ugled ili autoritet roditelja, brace i sestara i drugih ¢lanova porodice ili oglasnom

porukom namenjenoj maloletnoj deci naruSava ugled predskolskih i Skolskih ustanova (¢lan 83);

51) oglasna poruka namenjena maloletnim licima sadrzi obavestenja kojima se zloupotrebljava
poverenje maloletnog lica prema drugim licima, a narocito prema roditeljima, braci i sestrama i

drugim ¢lanovima porodice, vaspitacima, nastavnicima i lekarima (Clan 84);

52) vrsi oglaSavanije u Skoli, predskolskoj ustanovi ili drugoj ustanovi namenjenoj maloletnim
licima, osim ako oglasna poruka sluzi zastiti opSteg interesa i interesa maloletnog lica i ako ne

preporucuje odredenog proizvodaca proizvoda ili davaoca usluge (Clan 85);



53) sponzoriSe medije, sportiste, sportske klubove, sportska takmicenja, takmicenja, ukljuCujuci
i sponzorisanje pojedinaca ili u¢esnika tih manifestacija, odnosno sponzoriSe maloletna lica,
njihove aktivnosti, kao i lica ili aktivnosti Ciju publiku pretezno ¢ine maloletna lica, protivno

zabrani iz ¢lana 89. ovog zakona;

54) ne oznaci jasno sponzorstvo ili ako imitacijom drugog sponzora, njegove aktivnosti ili na
drugi nacin dovodi u zabludu primaoca oglasne poruke u pogledu identiteta sponzora,
sponzorisanog lica ili aktivnosti, delatnosti sponzora, svojstava njegovih proizvoda, njegovog
uticaja i potencijalnih opasnosti po zdravlje ili ako u oglasnoj poruci, promociji i sponzorisanju ne

istakne jasno upozorenje o postojanju potencijalne opasnosti po zdravlje (¢lan 90);

55) sponzorstvom ograniava kreativnu slobodu sponzorisanog lica, njegova prava na

samostalno upravljanje, odredivanje cilja i sadrZaja sponzorisane aktivnosti (¢lan 91);

56) sponzorisanjem ugrozi integritet umetni¢kog, sportskog ili kulturnog sadrzaja sponzorisane

aktivnosti, odnosno naskodi ugledu sponzorisanog lica (¢lan 92. stav 1);

57) sponzorisanom aktivnhoS¢u menja naziv, odnosno ime sponzora, njegov robni ili usluzni Zig,

odnosno na drugi nacin ugrozi ugled ili imidz sponzora (¢lan 92. stav 2);

58) ne obezbedi zastupljenost interesa svakog sponzora, odnosno ne postupa u skladu sa

odredbama ¢&lana 93. ovog zakona,;

59) vrsi TV sponzorstvo protivho odredbama ¢lana 94. st. 2. i 4. ovog zakona;

60) sponzorisanu emisiju ne oznaci navodenjem sponzora na pocetku, tokom i na kraju emisije,
odnosno ako u sportskim i kulturno-umetnic¢kim emisijama podatke o sponzoru ne objavljuje na

pocetku i na kraju predvidenih pauza (¢lan 95);

61) sponzoriSuci emisiju utiCe na sadrZaj i vr.eme emitovanja programa koji je sponzorisao, kao i
na pitanja uredivacke koncepcije emitera ili sponzoriSe informativne emisije osim sportskih vesti
i vremenske prognoze protivho odredbama ¢lana 96. ovog zakona, odnosno ako protivno

zabrani iz ¢lana 98. ovog zakona sponzoriSe radio program;



62) ne Cuva objavljenu oglasnu poruku u obliku koji dozvoljava uvid u tu poruku, podatke o
mestu, vremenu i uestalosti oglasavanja, kao i deklaraciju za oglasnu poruku u roku iz ¢lana
99. stav 1. ovog zakona ili onemoguci uvid u oglasnu poruku, evidenciju i deklaraciju u roku iz

¢lana 99. stav 2. ovog zakona.

Za radnje iz stava 1. ovog ¢lana kazni¢e se odgovorno lice u pravhom licu novéanom kaznom

od 20.000 do 50.000 dinara.

Za radnje iz stava 1. ovog €lana kaznice se preduzetnik nov€anom kaznom od 100.000 do

500.000 dinara, odnosno fizicko lice novéanom kaznom od 20.000 do 50.000 dinara.

Uz novCanu kaznu za prekrsaj iz stava 1. ovog ¢lana moZze se izreCi zastitha mera zabrane
obavljanja odredenih delatnosti pravnom licu u trajanju od Sest meseci do jedne godine, zastitna
mera zabrane obavljanja odredenih poslova odgovornom licu u trajanju od Sest meseci do jedne

godine.

Uz nov€anu kaznu za prekraj iz stava 3. ovog ¢lana moze se izre€i zastitha mera zabrane

obavljanja odredenih delatnosti preduzetniku u trajanju od Sest meseci do jedne godine.

Clan 109

Novcanom kaznom od 100.000 do 500.000 dinara kaznice se za prekrSaj preduzetnik ako:

1) oglasnom porukom preporucuje oglaSivaca, njegovu aktivnost, proizvod, uslugu ili drugu

preporuku protivno uslovu iz ¢lana 12. ovog zakona;

2) vrSi oglaSavanje u okviru delatnosti koja se ne moze obavljati bez izdate saglasnosti, dozvole
ili drugog akta drzavnog organa, a ta saglasnost, dozvola ili drugi akt drzavnog organa nije izdat
(Clan 13);

3) vrsi oglasavanje kojim se u oglasnoj poruci neistinito oznac¢ava ili oznaci na nacin koji stvara
zabludu u pogledu proizvodaca, odnosno davaoca usluge, cene, nacina prodaje, isporuke i
isplate cene, porekla, kvaliteta, koli€ine, upotrebljivosti, uslova garancije, servisnih mogucénosti,

zvanicnih priznanja ili drugog svojstva (€lan 49. st. 1.1 2);



4) proizvod ili uslugu u oglasnoj poruci oznaci nazivom koji im po sastavu, kvalitetu, koli¢ini,

upotrebljivosti ili drugom svojstvu ne pripada (Clan 49. stav 3);

5) oglasdavanjem primaoca oglasne poruke dovodi u zabludu u pogledu cene proizvoda
oglasavanjem rasprodaje, prividnog shiZenja cene proizvoda ili usluga, kao i oglaSavanjem

netacnog iznosa sniZenja cena ili drugih pogodnosti (¢lan 51. stav 1);

6) pri ogladavanju predstojece ili ve¢ zapocete rasprodaje, ne oznadi ili netaCno oznaci vreme
njenog trajanja, kao i vrstu proizvoda na koju se rasprodaja odnosi ili vrstu usluge na koju se

shizenje cena odnosi (€lan 51. stav 2);

7) pri oglasavanju proizvoda ili usluge po cenama povlaséenim za odredene kategorije lica, za
odredeno podrucje i odredeni period vremena, ne oznadi ili netaéno oznaci kategoriju lica na
koju se povlaséena cena odnosi, odnosno podrucje i vreme za koje povlaséena cena vazi (Clan

51. stav 3);

8) obeca poklon u oglasnoj poruci upotrebom reci: "besplatno”, "plati jedan uzmi dva", "dva za
jedan" i sl., a proizvod ili uslugu nudi po vecoj ceni od vazece cene ponudioca za taj proizvod ili

uslugu (¢lan 52. stav 1);

9) oglasnom porukom kupca proizvoda, odnosno korisnika usluge dovede u zabludu o stvarnoj

vrednosti proizvoda ili usluge obecéanjem poklona (Clan 52. stav 2);

10) pri oglaSavanju proizvoda, odnosno usluge, kupcu proizvoda ili korisniku usluge obeca
imovinsku korist ili pogodnost Cija je vrednost znatno veca od uobiajene vrednosti poklona

(Clan 52. stav 3);

11) vrSi ogla8avanje oruzja, delova za oruZje i municije protivho odredbi ¢lana 63. stav 1. ovog

zakona;

12) protivno zabrani iz ¢lana 64. stav 1. ovog zakona vr8i oglaSavanje duvana i duvanskih

proizvoda;



13) protivno zabrani iz ¢lana 64. st. 2. i 3. ovog zakona vrsi distribuciju besplatnih duvanskih
proizvoda gradanima, daje promotivni popust za duvanske proizvode ili istakne zig ili drugu
oznaku proizvodaca duvana i duvanskog proizvoda u oglasnoj poruci kojom se ne preporucuje
proizvodac¢ duvana i duvanskog proizvoda, uklju€ujuci i oglasnu poruku kojom se preporucuje

sponzorisana aktivnost;

14) u oglasnoj poruci prikazuje pusenje ili oponasanje puSenja, duvanske proizvode, njihovu

ambalazu i duvanski dim (¢lan 66);

15) u oglasnoj poruci kojom se preporucuje prestanak, odvikavanje i borba protiv puSenja koristi

Zig ili drugu oznaku proizvodacCa duvanskih proizvoda (¢lan 67. stav 2);

16) protivno zabrani iz ¢lana 68. stav 1. ovog zakona vrsi oglasavanje alkoholnih pi¢a, osim piva

i vina, ukljuCujuéi svako isticanje Ziga ili druge oznake alkoholnog pica ili proizvodaca tih pica;

17) oglaSavanje piva i vina vrSi protivno odredbi ¢lana 68. stav 2. ovog zakona ili istakne Zig i
drugu oznaku proizvodaca tog proizvoda, ili protivho zabrani iz ¢lana 68. stav 3. ovog zakona
istakne Zig ili drugu oznaku alkoholnog pi¢a i proizvodaca alkoholnih pi¢a, osim vina i piva, u

oglasnoj poruci kojom se ne preporucuje proizvodac alkoholnog pi¢a, uklju€ujuci i oglasnu

poruku kojom se preporucuje sponzorisana aktivnost;

18) u oglasnoj poruci prikazuje upotrebu ili oponasanje upotrebe alkoholnih pi¢a (Elan 69);

19) u oglasnoj poruci kojom se preporucuje odvikavanje od zavisnosti upotrebe alkoholnih pica i
borba protiv alkoholizma koristi zig ili drugu oznaku alkoholnih pica ili proizvodaca tih pi¢a (¢lan

70. stav 2);

20) vrsi ogladavanje advokata i advokatskih usluga protivno pravilima utvrdenim Kodeksom

profesionalne etike advokata (¢lan 71).

Uz nov€anu kaznu za prekrsaj iz stava 1. ovog €lana moze se izreci zastitha mera zabrane

obavljanja odredenih delatnosti preduzetniku u trajanju od Sest meseci do jedne godine.



Za radnje iz stava 1. ovog Clana kaznice se fizi¢ko lice nov€anom kaznom u iznosu od 20.000
do 50.000 dinara.

XI PRELAZNE | ZAVRSNE ODREDBE
Clan 110
Danom pocetka primene ovog zakona prestaju da vaze odredbe:

- Clanova 17.i 18. i ¢lana 39. stav 1. ta€. 3) i 4) Zakona o zdravstvenoj ispravnosti zivotnih
namirnica i predmeta opSte upotrebe ("Sluzbeni list SFRJ", broj 53/91 i "Sluzbeni list SRJ", br.
24/94, 28/96 i 37/02);

- Clanova 104-105, ¢l. 107-112. i ¢lana 113. stav 1. tac. 16)-18) i ta€. 20)-26) Zakona o
radiodifuziji ("Sluzbeni glasnik RS", br. 42/02, 97/04 i 76/05).

Clan 111

Ovaj zakon stupa na snagu osmog dana od dana objavljivanja u "Sluzbenom glasniku

Republike Srbije", a pocinje da se primenjuje po isteku tri meseca od dana stupanja na snagu.



